e, LE CELLIE-VINE Serd uesuie a
T'équipement de la personne, aux
boutiques de moyenne et haut de
gamme et au commerce de proxi-
mité. Le complexe situé rue de
Huy, dit « Orchidée Plazza », se-
ra spécialisé dans les commerces
de bas de gamme. Et route de
Landen, le site sorientera vers
les équipements de la maison.
« Onademandé au bureau d étu-
de Augeo de tenir compte de la si-
tuation existante, souligne Oli-
vier Leclercq, président de
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SELON L'ETUDE ECONOMIQUE ENTAMEE IL Y A 18 MOIS, le potentiel de développement commer-

cial de Hannut tourne autour de 10.000 m2. © MICHEL TONNEAU.

TASBL communale Cellule de
gestion centre-ville. Mais qussi

schéma de développement permet
de voir comment renforcer l'at-
tractivité ctale. On tnvite

des éléments macro q
; .

du ni de

augm
vie, des types de population... Ce

les pr & travailler dans
la direction définie et & renforcer

Y 15118190

les spécialisations. Mais bien
stir, les enseignes qui sont instal-
lées ne sont pas destinés @ démé-
nager. » Pour renforcer les liens
entre les pdles, les commer

des différents sites sont invités a
travailler ensemble, en organi-
sant des actions communes par
exemple.

A la base de cette étude : les
multiples demandes de promo-
teurs qui tombaient sur la table
du college tous les mois. Hannut
brillait par son attractivité et ses
terrains disponibles, mais nul ne
savait quelles opportunités privi-
légier pour éviter la désertifica-
tion du centre-ville. Tous les ac-
teurs se sont donc réunis, en sep-
tembre 2008, pour garantir 'ave-

“nir économique de la cité hesbi-

ae commerces tels quAldl et Kl
di. « On constate que les promo-
teurs commencent ¢ corresponA
dreauschéma, précise Olivier LeA
clercq. Les dossiers introduits res:
pectent le cadre défint. »

Suite aux deux premiers
grands axes définis, les autorités
ont demandé des analyses com-
plémentaires, concernant T'offre
manquante, notamment. Conclu
sion : d’ici 2012, 10.000 m? de
commerces pourraient encore
trouver leur place, répartis selon
différents secteurs: alimenta-
tion (1000), prét-a-porter
(1000), électro (1500), loisirg
(1500), sport (800), ameuble
‘ment (3000) et bricolage (1200)
Le bureau a également défini
comment développer l'attractivi
té des commerces du centre-ville]
Plusieurs pistes ont été dégagées,
comme loptimisation des par-
kings ou la sécurité.

Le schéma de développement
économique sera présenté le 23
février au conseil communal, le
18 mars a tous les acteurs. m

ANNE-CATHERINE DE BAST




